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Professionnels “slow friendly" alpins, jour apres jour,
vous faites rayonner nos Alpes a votre maniere, mais
VOUS manquez (souvent) de visibilite, de reconnaissance

et de notoriete.

Depuis 2017, je prends le temps de venir a votre
rencontre — enligne ou au coeur de vos vallées — pour
reveler larichesse de vos activites et partager votre

passion avec une audience engagee.

En 2026, grace a vous, 'Alpin Malin est devenu un veéritable media et
une agence de communication reconnue sur les deux régions alpines,
specialisee dans le slow tourisme et la slow life.

Titulaire d’'un double cursus — un master en management des medias
et un magistere (bac+5) en journalisme et communication — ainsi que
de 12 ans d’experience dans le tourisme digital, faccompagne les
professionnels a travers 3 missions principales : vous conseiller dans
votre communication digitale, créer du contenu authentique et
emotionnel, et sublimer vos savoir-faire.

Explorez les prestations 2026 sur cette brochure et boostez votre
visibilite digitale...
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ATELIERS VISIBILITE 2026

CREAS POETIQUES

COMMUNITY
MANAGEMENT

VISIBILITE & REPORTAGES SUR MESURE
COLLAB'S GOMMERCIALES...




OUI SUIS-JE ?

JE ME PRESENTE !

Je nyappelle Gregory Cordero

}'ai, 36 arnd
2 bac+9 Master (Journalisme £ Communication) —
Mon ADN : C Je suis co_nse@ller en
Le Slow communication et
community manager

i
our|sme’\ l/ freelance depuis 2017

) Ma difference: Travalller
sur le potentiel emotionnel
de vos contenus et lehor's

saison !

Mon obijectif : boostez
votre visibilité a
4 léchelle des Alpes a
travers des conseils et

” de la création de
N | contenu'!
Ny

o



R EPUBLTIOGOQTUE FRANG CATISE

MINISTERE DE L'ENSEIGNEMENT SUPERIEUR ET DE LA RECHERCHE
UNIVERSITE AIX-MARSEILLE 3

Vu le code de 1éducation ;

Vi le décret n® B4=573 du 5 juiller 1984 relatif aux diplomes nationaux de ["enseignement supérieur ;

Vi le décret n® 2002=481 du & avril 2002 relatif aux grades et titres universitaires et aux dipldmes nationaus ;

Vi 1'arrdté du 23 avril 2002 relatif aux éndes universitares conduizant au grade de heence ;

Vi Pamété ministériel du 2 février 2009 relatif 4 1 habilitation de 'UNIVERSITE AIX-MARSEILLE 3 3 délivrer des dipldmes nationaux ;

Vu [es pidces justificatives produites par M, GREGORY CORDERD, né le 8 aoit 1989 i AIX-EN-FROVENCE (013), en vue de son inscription & la Licence ;

Y bes ]'I‘TﬂL'Eh—'n'fl'hﬂLl!. du jury attestant gue |"intéressc o satisfait au controle des connassances e des aptiludes prévu par les textes réglementaires |

Le diplime de LICENCE DE DROIT, ECONOMIE. GESTION, Mention ECONOMIE, MANAC IEMENT,

miention assez bien
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| esvaeiviea M. GREGORY CORDERO
| au titre de 1'année universitaire 2010-201 1
: el confere le grade de Licence,
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|
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I
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I
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|
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pour en jouir avec les droits et prérogatives qui y sunt attuches

Fait & Aix~en=Provence, le 25 juillet 2011

Le titelaire Le Rectetur dAcadémie,
Le President Chancelier des universités
Yl

NE e

MINISTERE DE L'ENSEIGNEMENT SUPERIEUR ET DE LA RECHERCHE
UNIVERSITE D' AIX-MARSEILLE
&
MASTER
¥ l'article D 6136 du code de I'éducation relatif aux diplimes nationaux de I'enseignement supérieur ;
Yules anicles D 612-33 4 D 612-36 du code de 1"éducation relatifs & Pateribution du grade de master |

Vules articles D 613-2 3 D-613=4 du code de | éducation relaifs qux grades et titres universitaires et aux diplonies nationa |
Mu PParrété du 25 avnl 2002 relatif au dipldme national de master ;

Vu I'arrété miniatériel du 6 juin 2012 relatef & I"habdligation de P Uliversié d* Aix=Marseille a délivier des diplémey nationaus ;
Vi les piéces justificatives produites par M. GREGORY CORDERD, né le § aolt 1989 3 AIN-EN-PROVENCE (013}, en vue de son inscription an master
Vi les procés—verbaux du jury attestant que H'mitcresse-a satisfait an contrdle des connuissances ef des aptitudes el au stage prévus par les 1extes réglementaires ;

Le dipldme de MASTER DROIT. ECONOMIE, GESTION, 3 finalité PROFESSIONNELLE, Mention DROIT ET MANAGEMENT BE LA CULTURE ET DES
MEDIAS, spécialité JOURNALISME ET COMMUNICATION DES ORGANISATIONS PUBLIQUES ET PRIVEES
mgniion bien

adeiviea VI. GREGORY CORDERO

re de "année umversitaire 20022013 et confére le grade de master,
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| o e :
| Wu 'avis conforme du ministere de |"éducation nationale, de Fenseignement supéricur et de 1a recherche ;
I
I
|
I
I
I
|
I
I en jouir avec les droits el prérogatives qui v sont attacheés.
|
I
I
I
|
I

3l & Aix-en-Provence, le 8 novembre 2013

Le Président Le Rectewr d' Acaddmie,
Chancelier des universitds




REPUBLIDUDE FRANRECKLISE

UNIVERSITE D’ AIX-MARSEILLE

DIPLOME DE MAGISTERE

JOURNALISME, COMMUNICATION, ECONOMIE

Vu le code de I'édocaton, ¢f notamment son article L6132
Vu la délibération du Conseil d"Administration en date do 17 juiller 2002 eréant ce diplame

Vu les peces justificatives produites par M. GREGORY CORDERO, né e 8 aoilt 19859 4 AIXN-EN-PROVENCE (013}, en vbe de son inseription ap Dipléme de Magistére
JOURNALISME, COMMUNICATION, ECONOMEE

Vi les procés=verbaux du jury attestant que 1" intéressé a sansfait au controle des connaissances et des aptitudes prévo par les textes réglementaires

le DIPLOME DE MAGISTERE JOURNALISME, COMMUNICATION, ECONOMIE, mention bien

st décemdé & M,, (;R!‘:{;DRY CO RI)P:R()

au titre de |'année umiversitaire 2012-20113

Fuit & Marseille, le § novembre 2013

Le Président
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“Super coaching !

En 3 seances, Grégory m'a appris
completement transforme L'image
de marque de I'hébergement, et a le
promouvoir sur Insta, Fb et Air BNB.

Les resultats ne se sont
pas fait attendre :

2 RESERVATIONS
EN S JOURS '*” <><}

e

Philippe Lurquin, Hébergeur
touristique (Trust Pilot
Décembre 2021) Avis Client

*Les prestations ne peuvent pas garantir des réservations. Elles
permettent d’ optimiser votre communication digitale.




“Diagnostic precis de ma page
instagram.

Merci a Gregory pour son
aide au contenu clair, des
outils concrets, un vrai
coup de pour
passer a l'action.”

Jean Marie, Hébergeur

touristique (Trust Pilol g
Juin 2025 ) e :

AVis Client ’




“J’ai eu la chance recemment de
vivre un atelier en visio (France-
Polynesie Fr) anime par Gregory.

o,

J'ai appris beaucoup en si
peu de temps.
®,& C’estun passionné L
passionnant. IL est
pedagogue, a Pecoute. J'ai

apprecie sa patience. Je vous
le recommande !’

2233

Vahaire (Trust Pilot
Fevrier 2025 ) Avis .Q
Client .Q




(1 Profil ravendigqué

Nuitées
Avis 75 . 49 @

Consultant

Val-=iCULEY I | Visiterlesiteweb [ |
\'._ -

Grégory Cordero - LAlpin Malin - 1001

5 étoiles G
4 ’9 4 gtailes
Excellent 3 etaoiles
ﬂﬂﬂ 2 étaile
75 avis 1 étoile

Comment le TrustScore es

& =% Baccaralodge 25 févr. 2025
w4/ FR - 3avis
k[ | %

Un audit et des conseils trés pertinents

Un audit trés pertinent de notre profil Instagram suivi de conseils
concrets trés avisés pour son ameélioration. Merci Grégory pour
tout et surtout pour le focus sur les Hastags ! Je recommande
vraiment cette formation car Grégory est pédagogue, prend le
temps, navigue entre le fond et la forme et maitrise son sujet.

py Utile =2 Partager

=

Christine
24 juin 2023

EIEIEIESES

J'ai 'habitude de demander de 'aide a
Gregory depuis 7 ans. Cette semaine, un
audit sur Instagram, mon site. Encore une
experience exceptionnelle de
professionnalisme. Toujours de bonnes
recom... Voir plus

ry Utile o2 Partager

6 fevr. 2024

E3E3IEIEIES

expertise solide en communication numérique, spécialement dans le
domaine du Slow Tourisme.

Un immense merci Grégory pour ton soutien exceptionnel dans
l'amélioration de la communication de mon hébergement touristique. Ta
passion pour le Slow Tourisme se refléte dans tes conseils stratégiques,
personnalisés pour mon établissement.

Un grand merci pour ta contribution précieuse, ton ecoute et ta
gentillesse !

Je recommande vivement Grégory de l'Alpin Malin, si vous souhaitez
une collaboration réussie en communication digitale. Il vous démontrera
une expertise exceptionnelle en matiére de communication numérique.

& favrier 2024 Avis spontané

gaélle maquiné
26 mars 2024

&

EIEIE3E3ES

Merci a Gregory Cordero, pour son analyse,
ses conseils, son professionnalisme et son
ecoute active, nous repartons avec des
pistes a explorer et tester, des outils simples
a mettre en place, tout pou... Voir plus

o« Partager [

5 Utile

Vaihere TBERN
2 févr. 2025

EIEIE3EES

J’ai eu la chance recemment de vivre un
atelier en visioconférence (France-Polynésie
Francaise) animé par Gregory. J'ai appris
beaucoup en si peu de temps. C'est un
passionne passionnant. Il est péd... Voir plus

ry Utile of Partager [



https://fr.trustpilot.com/review/ilcourtmirabeau.fr

Professionnels alpins, Earticipez d
mon atelier en direct et sur mesure
pour booster la visibilite de votre

page Instagram / ou page Facebook...

AIELIER .
VISIBILITE 2

VOTRE PAGE INSTAGRAM FAIT DU
SURPLACE ET VOUS MANQUEZ DE TEMPS,
D’INSPIRATION OU DE STRATEGIE POUR
FAIRE EXPLOSER LES COMPTEURS ?

DECOUVREZ COMMENT MAXIMISER
VOTRE VISIBILITE ET VOS CHANCES DE

RESERVATIONS EN DIRECT VIA INSTA (EN
3H SEULEMENT) !

BENEFICIEZ DE MES CONSEILS
EXPERTISES (4 MILLIONS DE VUES SUR
MES MEDIAS SOCIAUX DEPUIS 2023)




ATELIER |
VISIBILITE®™

EXPLOREZ “L’ART D’EMOUVOIR” :
DECOUVREZ COMMENT DISTILLER DE
L'EMOTION DANS VOS CONTENUS POUR
ATTIRER DE NOUVEAUX PROSPECTS.

“PUBLIER PARFOIS MOINS MAIS MIEUX” :
REGARDONS ENSEMBLE COMMENT
PRIVILEGIER LA QUALITE A LA QUANTITE !

MES ATELIERS SONT REALISES EN VISIO,
EN DIRECT, DE FACON INDIVIDUALISEE
POUR UN MAX D’EFFICACITE !



https://fr.trustpilot.com/review/ilcourtmirabeau.fr
https://fr.trustpilot.com/review/ilcourtmirabeau.fr
https://fr.trustpilot.com/review/ilcourtmirabeau.fr

| ADRETS

e Atelier de conseils en
communication digitale
en visio, 3h15 environ:
Audit de votre page
Instagram actuelle
(jusqu’a 30 criteres)

e Elaboration d’'une
suggestion de planning
éditorial, réalisé pendant
Latelier (pour savoir quoi
publier sur le mois a venir)
: jusqu’a 7 idées de posts

¢ Solutions pour maximiser
la visibilité de votre page
et publier de fagon
attractive a lavenir...

o Baromeétre des 17
émotions (pour sortir du
lot)

o Utilisation de I'IA : recos

Atelier de conseils en
communication digitale
en visio, 3h45 environ :
Audit de votre page
Instagram actuelle (jusqu’a
30 criteres)

Elaboration d’'une
suggestion de planning
éditorial, réalisé pendant
Latelier (pour savoir quoi
publier sur le mois a venir) :
jusqu’a 7 idées de posts
Solutions pour maximiser
la visibilité de votre page
et publier de fagon
attractive a lavenir...
Barometre des 17
émotions (pour sortir du
lot)

Utilisation de L'IA : recos

¢ Atelier de conseils en
communication digitale
en visio, 3h environ:

* Audit de votre page

# Instagram actuelle

(jusqu’a 30 criteres)

¢ Elaboration d’'une
suggestion de planning
éditorial, réalisé pendant
’'atelier (pour savoir quoi
publier sur le mois &
venir) : jusqu’a 7 idées de
posts

¢ Solutions pour maximiser
la visibilité de votre page
et publier de fagon
attractive a 'avenir...

A PARTIR DE e
pour l'utiliser avec pour votre structure
pertinence et parcimonie e Conseils sur mesure pour
dans votre structure vos autres réseaux
sociaux pendant l’atelier
' . A PARTIR DE
L'atelier A PARTIR DE
4 TOUS LES PACKS INCLUENT »
UN TRAVAIL PREPARATOIRE R rial .
EN AMONT PAR MES SOINS . L'atelier
AVANT LE JOUR-J DE £

L'ATELIER VISIO... . : ;
TVA non applicable - article 293 B du CGl

Tarifs applicablés a partir du 14/01/2026
Tous les sujets (audits, solutions, recos...) sont évoqués PENDANT I’a'telj.e?\:?
! b
1
R

4




FAOQ

ATELIER VISIBILITE 2026

A QUOI RESSEMBLE LE
TABLEAU D' AUDIT
DES 30 CRITERES ?

Cet audit, accessible des La formule
n°2, fondeé sur 30 criteres, offre une
vision d’ensemble de lattractivité
d’une page Instagram et permet
d’identifier des pistes
d’amélioration.

En voici un bref apergu... tout en
preservant la surprise des criteres
exacts !

JJJJJJ

P
532/10
10,64 /2(

A QUOI SERT LE
BAROMETRE D AUDIT
DES 17 EMOTIONS ?

Quelles émotions transparaissent
sur votre page instagram ? C’est
tout Le sel du barometre des 17
émotions, déblocable des La
formule n°2!

J’audite pour vous le potentiel de
votre page instagram, et nous voyons
ensemble si les valeurs véhiculés
correspondent a votre audience-cible
' Un travail de fourmi, unique en
France sous cette forme la...

En voici un bref apercu... tout en
preservant la surprise des criteres
exacts !

Pas du tout . Tris peu.. | Assezpeu. | Unbrin.. | Moyennement... | Phutot bien... |  Bien. Tres. Carmiment |
| J—] | e
o i
Misgen ;
R et i
[ I
Tres 7
Phutid Bien 3
555
\ 2y

POUVEZ-VOUS AUDITER D’AUTRES RESEAUX SOCIAUX ?

Oui, un devis sur mesure peut étre effectué en fonction de vos besoins.
Par exemple : page Linkedin, Facebook, Tiktok ou Pinterest. Les criteres

peuvent alors variées et étre adaptes.



“ A QUOI RESSEMBLE UN PLANNING EDITORIAL?

Un planning éditorial n'est pas une simple liste froide et sans
ame de dates.

C'est La feuille de route stratégique de vos futurs contenus sur
les résedux sociaux.

Dans le cadre de mes ateliers, ce planning co-construit ensemble
définit pour chaque idée de post :

« La Thematique : Le sujet central (ex: les coulisses de
l'établissement).

« L'Angle du sujet : La maniere spécifique d'aborder le theme
pour captiver l'audience (ex: "La preparation du petit-dejeuner a
l'aube") ainsi que la rubrique (Zoom sur...).

o L'Objectif : Ce que l'on attend de l'internaute (decouvrir,
s'émouvoir, s’informer...).

 Le Conseil Visuel : Le type de photo ou video idéal pour
illustrer le message.

« La date de publication : Je vous suggere une date a laquelle
le post pourrait étre pertinent.

aEEEEEE aEEREYy
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i .u.'.w:\u.\-l SUPERIEUR ETDE LA RECIER HE
UNIVERSITE: AN-MARSEILLE '
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JE CREE DU CONTENU A FORTE EMOTION
AJOUTEE POUR VOS SUPPORTS

CREA
POETIQUE

IMAGINEZ QU’ON PARLE DE VOTRE
ACTIVITE ALPINE DE FACON POETIQUE
POUR BOOSTER VOS VUES !

CAR UN JOLI VISUEL SUR LES RESEAUX
C’EST BIEN, MAIS UNE FACON DE
RACONTER VOTRE SAVOIR-FAIRE AVEC
EMOTION, C’EST (BIEN) MIEUX !

A L’HEURE DE L’LLA : REVENEZ AU “MADE
IN HUMAIN” AUTHENTIQUE ET SORTEZ
DU LOT AVEC DES POESIES SUR
MESURE ET HYPER’'ATTRACTIVES /!

P N AVEC LES BONS HASHTAGS
1) & LE BON SEO SI BESOIN !
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JN E>(E'MI:)LEDE MON STYLE

POETIOUE

10h29, on flane dans le petit marché bucolique,
L’automne alpin brunche avec les

Il existe ici mille fagons de s’enivrer.
L’'odeur des et oublies.
Les tartes aux myrtilles du pays, au regard sable.
Le tournis des saveurs du matin.
La de l'ete indien,

A travers les allées parfumeées.
Baguenauder le dimanche l'air de rien,
Méme hors saison, c’est un privilege...

Comme dans
un fabuleux manege...

(...)




CREA
POETIQUE

PACK S PACK
A oupioTTES |- HALO =~ A wuviations N

» 5 poésies sur mesure o 7 poésies sur mesure

e 3 poésies sur mesure

(PDF) a relayer sur le(s) (PDF) a relayer sur le(s) (PDF) a relayer sur le(s)
support(s) web(s) vous support(s) web(s) vous support(s) web(s) vous
appartenant (2200 appartenant (2200 appartenant (2200
caractéres espaces caractéres espaces caracteéeres espaces

compris max/poésie) compris max/poésie) compris max/poésie)

| _
3J0€ 6900C
2

" O wf Soit environ 98,6€
WYY environ La poésie.

T =k

|/

—L 360€ |~

|

e 1poésie sur mesure a relayer sur le(s) support(s) web(s)
vous appartenant (2200 caractéres max espaces compris) ISO€

A L'UNITE

Délais de livraison en PDF : Poésie sur mesure a l'unité ou pack de 3 a 5 poésies : 7 a 30 jours
ouvrés apres validation du devis. Pack de 7 poésies : de 7 jours ouvrés jusqu’a 45 jours ouvrés.
Devis sur mesure disponible pour d’autres formules et délais.

“Je vous mijote des poesies a ma facon, avec
une approche et une sensibilite... uniques
ideales pour sortir du lot, soigner votre image et
booster votre attractivite digitale !*”

*Les outils numériques (moteurs de recherche, |.A) ne sont utilisés que pour une recherche éventuelle et
ponctuelle de synonymes, de variations lexicales, ou d’informations pertinentes sur l'univers a valoriser.
Mais I’essence de chaque texte reste essentiellement humaine, fagconnée par mon style et ma sensibilité.
(Voir Charte p.13)
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Une poésie seule, c’est une etincelle.

Un pack, c’est une constellation : plusieurs créations
emotionnelles qui tissent un fil narratif cohérent autour de
votre univers, votre hébergement et votre marque.

Cela vous permet de batir une présence eémotionnelle
durable plutot qu’un simple “coup d’eclat”.

Les poésies sont a publier par vos soins sur vos propres
supports (site web, reseaux sociaux, brochures numeriques...).

\Vous étes libre de les diffuser telles quelles, de les ajuster ou
d’en extraire des passages selon vos besoins.

Elles se prétent particulierement bien aux legendes
Instagram / facebook, aux textes d’accueil sur votre site web,
ou aux voix off de Reels. L’autorisation de mise en ligne est
generalement valable pendant les 6 mois suivant la livraison.



HARTE CREA

USAGE CREATION HUMAINE =
LA ET OUTILS NUMERIQUES POET'QUE

En premier lieu : remettre I'humain au coeur du processus pour véhiculer de
l'authenticité dans Lles poésies proposées.

Ce qui compte avant tout, c'est voir ensemble ce que vous souhaitez que L'on
communique comme valeurs, afin que je puisse les retranscrire efficacement via
mon style rédactionnel.

Un style particulier que j'ai forgée et maturé depuis de longues années, au fil de
mMon parcours universitaire dans le journalisme et la communication, puis tout au long
de mon parcours professionnel, mélant rédaction lyrique et créations de contenus a
forte émotion ajoutée.

Cote lonqueur, les poésies se lisent généralement en 1 ou 2 minutes, et sont
comprises en moyenne entre 1000 et 1700 caractéres espaces hon compris, avec
une limite maximale pouvant parfois aller jusqu’a 2200.

Créer une poésie pour valoriser et sublimer un savoir-faire, un univers, une marque,
c'est une facgon originale de travailler sur les ressentis, et rediger avec des emotions
humaines.

A ce titre, l'usage des moteurs de recherche, de documents et de l'intelligence
articielle se doit pour ma part, d'étre raisonneé, parcimonieux et éclairé. Ce sont des
outils et non des finalités. Ils peuvent eémailler le travail préparatoire de conception
mais en aucun cas représenter l'essentiel du travail effectué. /

Trouver des synonymes, se documenter oui, finaliser la redaction de fagon inhumaine
et robotique non. En résumé, l'usage des nouvelles technologies se fait de la maniere
la plus éthique possible. La créativitée HUMAINE avant tout. =%



MANQUE DE TEMPS POUR CREER DU CONTENU
SUR VOS RESEAUX SOCIAUX ?
JE GERE A DISTANCE POUR VOUS !

SOMMUNITY
MANAGEMENT

PACK REDACTION WEB /| COMMUNITY MANAGEMENT
EMOTIONNEL, SANS ENGAGEMENT, A DISTANCE

@ 1. Définition de La stratégie éditoriale (visio ou appel 30mn)

» Proposition de thématiques de contenu pertinentes, alignées sur votre identité et vos objectifs.
e Conseil sur le ton, le rythme de publication et les formats adaptés a votre audience.
e Ouverture de la session Business Suite (Optionnel)

# 2. Création de contenu
e Rédaction de publications originales, a partir de vos visuels fournis en amont.
e Formats proposés : “papier d’ambiance”, “le saviez-vous...”, mise en avant produit, astuce, storytelling,

etc.
e Optimisation des textes pour susciter 'engagement (accroches, appels a 'action, storytelling

captivant ).

7 3. Diffusion et planification OU envoi des rédactions par PDF
» Mise en ligne et planification des publications sur vos réseaux sociaux (Instagram, Facebook,
LinkedIn...) OU envoi par PDF (si acces indisponible ou non voulu au Business Suite).
e AUCUN BOOST (PUBLICITE PAYANTE) NE SERA EFFECTUE DANS LE CADRE DE LA MISSION.
e Sélection des hashtags les plus pertinents pour maximiser la portée organique %.

= &, Suivi et interaction
e Modération des commentaires : réponses, gestion de la tonalité, suppression du spam éventuel.

DEVIS SUR MESURE



JE VALORISE VOTRE ACTIVITE SUR LES RESEAUX
SOCIAUX & SUPPORTS DE L’ALPIN MALIN

VISIBILITE
ET COLLABS

POSTS REELS REPORTAGES
SPONSORISES SPONSORISES SPONSORISES SUR DEVIS

DUREE MINIMALE DE DIFFUSION : 30 JOURS. PASSE CE DELAI, LA CREATION PEUT ETRE ARCHIVEE OU SUPPRIMEE A TOUT MOMENT.
TVA non applicable - article 293 B du CGlI

sAISONRECORD &4 MILLIONS DE VUES
27 000 VUES

17 000 ABONNES

35/54 ANS

AUVERGNE RHONE ALPES
PROVENCE ALPES COTE D’AZUR




CONTAGTS POUR UN
DEVIS SUR MESURE :

Formulaire 3 remplir

OU

MP
f BN (G
OuU

06 23 07 65 23

lalpinmalin@gmail.com

Siret : 83266197900027
CGV disponibles en cliquant ici



https://www.facebook.com/lalpinmalin
https://www.instagram.com/lalpin.malin/
https://forms.gle/zo5C1Z5ZJ5mzFU9K6
https://lalpinmalin.com/mentions-legales/

